Вопросы к промежуточной аттестации по дисциплине «Стратегии создания и реализации инновационного продукта»:

1. Соотнесение понятий: «инновация», «инновационная деятельность», «инновационный менеджмент», «инновационный маркетинг».
2. Становление научной концепции инновационного менеджмента.
3. Внешние и внутренние предпосылки инновационной деятельности.
4. Классификация инноваций по степени рыночной новизны. Классификация инноваций по объекту проведения. Классификация инноваций по причинам проведения.
5. Инновации и повышение конкурентоспособности современных компаний. 
6. Основные причины привлекательности фактора «новизны» продукта или услуги.
7. Понятие нового товара в инновационном маркетинге.
8. Технология управления ЖЦТ: модификация продукта, модификация рынка, репозиционирование.
9. Понятие и методы репозиционирования в инновационном маркетинге.
10. Содержание стратегии ребрендинга.
11. Массовая кастомизация как новый подход к управлению ЖЦТ инновационного продукта
12. Основные этапы создания и вывода на рынок нового продукта.
13. Этапы разработки стратегии нового товара.
14. Характеристика важнейших источников генерирования новых идей.
15. Виды и методы тестирования новой продукции.
16. Прогнозирование продаж и расчет доходности нового товара.
17. Причины «провала» новой продукции.
18. Система внутрифирменного планирования инновационной деятельности.
19. Специфика и этапы принятия стратегических управленческих инновационных решений.
20. Основные виды инновационных стратегий: активные и пассивные. 
21. Взаимосвязь инновационных стратегий в портфеле фирмы.
22. Стратегия «технологического лидерства» и фактор неопределенности.
23. Имитационные инновационные стратегии.
24. Пассивные (маркетинговые) инновационные стратегии.
25. Понятие и виды диверсификации деятельности компании.
26. Матрица оптимизации диверсификационных стратегий.
27. Инновационная деятельность компаний и взаимодействие с внешней средой.
28. Конкурентные стратегии максимизации доходности инноваций.
29. Конкурентная стратегия «блокирования» на различных этапах разработки и внедрения нового товара.
30. Стратегия «опережения» и понятие «каннибализма».
31. Основные причины выбора и методы реализации стратегии «кооперации».
32. Бизнес-планирование инновационных проектов: понятие, функции и методология.
33. Характеристика основных разделов типового бизнес- плана инновационного проекта.
34. Современные особенности организации инновационной деятельности.
35. Формы организации инновационной деятельности: последовательная, параллельная и интегральная. 
36. Матричная структура как разновидность интегральных форм организации инновационной деятельности.
37. Современное понятие эффективного руководителя – новатора. 
38. Инновативность компании и высшее звено руководства.
39. [bookmark: _GoBack]Основные формы участия низового звена управления и служащих в повышении эффективности инновационных процессов.
40. Внутренние факторы сопротивления инновациям. Кривая «трансформации».

